1091文字學文創專題企劃書
第四組
組員：尹藝璇、吳宇璇、陳佳妮
1、 組員分工
　　企劃發想：尹藝璇、吳宇璇、陳佳妮。
　　產品設計圖繪製：陳佳妮。
　　市場調查：尹藝璇、吳宇璇。
　　尋找廠商：尹藝璇、吳宇璇。
　　企劃討論與編寫：尹藝璇、吳宇璇、陳佳妮。

2、 產品介紹
文創：夜燈－火樹銀花(我們為它取的名字)

主題：手工、貼合生活、美觀、溫馨、放鬆身心、結合文字學之美(以輔仁中文的小篆體作為產品的Logo)。

Why：為什麼要做夜燈？
　　每當逢年過節，路上的街景(如新北耶誕城)總倍感溫馨，洋溢著節日氣息，讓人在忙碌的生活中能綻放燦爛的笑容，而過完節後留下的回憶，是在相簿裡滿滿與風景的合照，因此我們想透過美麗的夜燈，結合文字學製作文創商品，在除了節日外的日子裡陪伴忙碌的人們，放鬆心靈。

Who：TA為？
1. 送禮物給家人朋友或情人的人：
　　約15-25歲左右的年輕族群，會在過年過節主動送禮，如情人節、兒童節、母親節、聖誕節、過年、生日等。
2. 想要裝飾家裡的人：
　　約15-35歲左右的女性，注重生活質感、有想法，喜愛漂亮美麗的事物，喜歡夜裏有溫暖的氣息。

　　How：如何吸引TA？
　　　　我們的商品將主打小巧精緻、物美價廉的款式與價格吸引TA買單。在實用性方面改良只能用於照明的缺點，增加乾燥花香氛與LED省電節能，減少更換電池的次數與不便。
　　　　作為夜燈，最好的入手價格我們認為在250元上下(以市場上的為基準評估)，因此我們決定訂定售價為150，以低價取勝。

市場調查
　　夜燈能在夜晚時為室內帶來微微的照明，市場上的功能分成許多款式與功能，於是我們經過實際走訪店面與訪問，歸納出以下要素。
1. LED 燈可以省電。
(於是我們採用附電池的LED燈，並設計成方便更換電池的樣式。)
2. 具有特殊造型、美麗的外觀可以裝飾房間。
(市場大部分是柱狀型、圓型、子彈型、卡通造型、平面型，或是智慧型，於是我們決定採用特殊六角型，最方便設計。)
3. 普遍價格昂貴，統計下來平均至少250元以上。
(因此我們將往物美價廉的方向開始設計產品。)
4. 可用於夜間照明，具有溫暖的光源，可調節亮度。
(我們主打低價，因此決定不做可用於照明並可調節亮度的智慧型夜燈，否則會拉高製作難度和價格。)
5. 除了照明還有其他功能的更好。
(我們決定設計出特殊六角型的夜燈，裡面加入乾燥花提升香氣，在照明之餘也能兼具香氛的實用性。)

產品設計流程圖

第一張設計稿
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第二張設計稿
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第三張設計稿
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　　最終設計稿
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3、 產品製作
流程
初步發想：夜燈。
草稿修正：提出許多外觀方案討論。
　　　　　材料討論(瓶身、乾燥花種類、LED燈、文字學如何結合)。
　　　　　市場調查(TA的主流喜好、產品性能改良)。
企劃定案：設計出完整設計圖。
　　　　　尋找材料廠商與訂定成本和售價。
　　　　　寫下完整企劃書交案。
產品製作：依照企劃書時程與設計圖製作。
　　　　　聯絡廠商取得材料。
　　　　　組員手工製作成品販賣。

執行此企劃須具備的能力
　　我們評估我們已具備製作此產品所需的：收集資訊的能力、手工繪畫的能力、執行力、溝通技巧、金錢衡量的能力。
　　但我們卻仍缺乏：時間管理的能力、實際經驗。

如何增進缺乏的能力？
　　我們最主要欠缺的能力就是實際經驗與時間管理，對此我們討論出讓組員們實際去做市場調查與訪問，亦或是上網蒐集資訊以獲得市場經驗的補足。時間管理的部分則是多運用線上討論的功能，即使早上無法全員到齊晚上依然能開會，並安排固定每周有一天進行企劃討論。
　　期望能在之後和業師的約談中獲取足夠的相關經驗與對企劃排程的掌控能力。

材料供應商
　　我們以手工製作為主打，因此材料由蝦皮購物網來進行採購後將會由組員來進行組裝，以下針對製作的主要四大材料作賣家比較與選定。
(採用的賣家以黃底作標記)
1. 玻璃瓶：
	
	價格
(元個)
	容量
	高度
(cm)
	寬度
(cm)
	口徑
(cm)
	是否含蓋

	菁品工坊
	13/1
	320cc
	12
	8.3
	5
	是

	菁品工坊
	12/1
	200cc
	7
	9.3
	5
	是

	甜手手烘焙用品
	19/1
	250cc
	9.5
	7.8
	3
	是

	Daylight日光
	20/1
	250cc
	9.7
	7
	4.9
	是



2. 乾燥花：
	
	(金額/數量or克)

	萬生瞳
	不凋雙色繡球花(36/1份)、薰衣草(2/1枝)、手染卡斯比亞乾燥花(49/1份)、不凋米香花(34/1份)

	幸福小舖
	薰衣草(75/50克*約50枝)、卡斯比亞乾燥花(69/1束)、滿天星(149/50克)

	極度花燥
	旱雪蓮(13/1枝)、滿天星(69/1份)、小星花(40/1份)、蠟菊花頭(30/15朵)



3. LED燈：
	
	規格
	價格

	閃閃燈
	100公分
10顆燈
(送電池)
	49元

	布丁商城購物網
	100公分
10顆燈
	21元
(包含2顆電池6元)



4. 玻璃紙：
	
	數量
	規格(cm)
	價格

	優購精品館
	1包12張
	15cm*15cm
	11

	幸運草文具
	1大張
	90cm*100cm
	14

	皮皮龜文具生活百貨
	1大張
	89cm*88cm
	15



成本估算與預計售價（預計只會做限量20個夜燈）

成本：（以一個夜燈計算）
玻璃瓶＋乾燥花/20(瓶)＋LED燈+玻璃紙
=13+15.65+21+0.7
=50.35(算50元)
售價：（以一個夜燈計算）
150元。
(若20個夜燈全賣出，預計獲利2000元)


產品痛點與解決方法
1. 成本與販賣價格：盡力聯絡成本低廉的供應商。
2. 商品製作具有難度：產品複雜性高，對初學者有相當的難度與挑戰。
3. 組員人數少：成員人數少，討論時程也時常難以喬定，因此改以線上討論，但與業師的約談時間減少許多。
4. 市場上美觀的商品更多：成員人數少，討論時程也時常難以喬定，因此改以線上討論，但與業師的約談時間減少許多。
5. 品質：我們非專業人員，商品皆由組員手作，因此無法量產，加上若是線上販賣，物流的碰撞會使品質難以穩定控管。

企劃的SWOT
S優勢：具有兩項功能，一為夜燈照明，二為乾燥花香氛，且物美價廉，以低價取勝。
W機會：文創商品意識興起，創意發想與獨特風格，結合古文字獨有的魅
　　　　力與古樸，實用與美觀的融合有更大市場 。
O劣勢：組員人數的減少，人力稀少事務分攤不均。
T威脅：市場夜燈種類繁多，不確定是否能讓消費者選擇我們。

4、  產品販賣與宣傳
Where：
販賣地點
　　校內：實體店面－輔大文創市集(風華廣場 主題週)。
　　　　　線上平台－輔大二手物交流平台。
　　校外：實體店面－華山町市集、中山白潮市集、松山文創園區。
　　　　　    線上平台－組員們各自的FB、IG(以發送Google表單的方式
　　　　　　　　　　　　填寫預購)、蝦皮購物。
　　宣傳途徑
　　進行線上宣傳、口頭宣傳，好處是可以節省紙張成本。
    於是我們決定使用以下我們所認為的(非實際統計過)三大學生常用的網站，運用組員各自的帳號進行宣傳，增加曝光度，如，貼文宣傳、現實動態宣傳，或是口頭告訴身旁的親朋好友進行宣傳。
　　我們所認為的三大學生常用網站(非實際統計過)：FB、IG、Dcard。

5、  企劃流程
When：企劃流程表
	
	完成項目
	細項

	第一週
(10/12-10/18)
	文創產品發想。
	分組。
討論要哪種文創商品。

	第二週
(10/19-10/25)
	確定要做哪種文創產品。
設計可行的商品方案。
	與業師約談。
確定企劃方向與製作。

	第三週
(10/26-11/1)
	完成初步設計稿。
撰寫企劃。
	設計第一張設計圖。
設計更多款式以供比較。

	第四週
(11/2-11/8)
	構想需要的材料、工具。
撰寫企劃。
準備期中考。
	查尋可用材料比較價格。
修改設計。
組員準備期中考。

	第五週
(11/9-11/15)
	市場調查。
期中考。
	對各項設計方案進行修正與篩選。
因期中考所以進度不多。

	第六週
(11/16-11/22)
	設計稿定案。
材料定案。
假想組裝圖以及樣式。
	從所有設計草案決定最終定案。

	第七週
(11/23-11/29)
	確定廠商價格、成本、售價。
撰寫企劃。
	估算成本。
訂定售價。

	第八週
(11/30-12/6)
	討論並修正設計方案缺點與細節。
撰寫企劃書。
	確認最終方案的可行性。
企劃書完成。

	第九週
(12/7-12/13)
	上台報告(12/10)。
	修正企劃書的不足。
上傳企劃書以評分。

	第十週(12/14-12/20)
	修改企劃書。
確認細節及預備生產。
	修改企劃書的不足。
依照企劃的事項準備生產產品。

	第十一週(12/21-12/27)
	與廠商聯絡訂貨。
	等待材料到貨。

	第十二週(12/28-1/3)
	商品產出與檢查。
討論商品販賣。
	組員按企劃手工做出產品成品。
提早規劃販賣途徑。

	第十三週(1/4-1/10)
	準備期末考。
	對產品成品進行修正。
組員準備期末考。

	第十四週(1/11-1/17)
	期末考。
	因期末考加上寒假返鄉，
所以暫不排進度。
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